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Das ist eine „X-Box 3000“.

Folgender Text steht unter der

Illustration: „Mit X-Box 3000 kann

man Spiele spielen und Lernprogramme

machen, mit der Tastatur

schreiben und viele andere

Informationen. […] Wenn man auf

den ‚Sto‘-Knopf drückt kommt ein

Stofftier hervor, mit dem Lexikon

kann man lernen, mit den Farben

malen und noch mehr!“

Die X-Box 3000 hat die Anmutung

einer Spielkonsolensteuerung

und kann laut Zeichnung noch viel

mehr, als die kurze Beschreibung

oben beinhaltet. Sie zeichnet sich

außerdem durch ein Tierbuch, ein

Schullexikon, einen Internetanschluss,

eine Kamera und eine

Antenne aus und sie besitzt ein

kleines Display.

Dass ein Sachbuch einen echten Mehrwert für Kinder liefert, der auch erkennbar dargestellt wer-
den sollte, fasst Julia Pröschel so zusammen: 

„Für die Eltern und Großeltern ist es wichtig, notwendige Informationen zu liefern, die ihnen die 
Vorteile von Kindersachbuchprodukten klar darstellen. Gegenüber anderen Bereichen im Kinderbuch, 
beinhaltet das Kindersachbuch durch die Wissensvermittlung einen klaren Nutzen für die Kinder 
in den Augen der Eltern und Großeltern. Dieser Vorzug sollte vom Marketing genutzt und an die 
Käuferzielgruppe kommuniziert werden.“

Gute Aussichten für den Sachbuchmarkt ergeben sich vor allem durch neue 
Produktentwicklungen. 

„Durch neue Produktentwicklungen könnten in Zukunft auch bildungsferne Schichten erreicht werden. 
Aufgrund der unterschiedlichen Lebenswelten und veränderten Medienpräferenzen dieser Milieus, 
muss die Ansprache auf die Zielgruppe abgestimmt werden.“  
schreibt Julia Pröschel in der Bachelorarbeit.

Nun gilt es für Esslinger die Erkenntnisse aus der Bachelorarbeit zu spannenden Produktideen  
und Marketingprojekten umzusetzen. 


