
Punkte sammeln fürs Vorlesen –  
das ist Leseförderung für die ganze Familie!

Vorlesen sorgt für gemütliche Stunden und ist darüber hinaus besonders wichtig  
für die Kleinen, denn Vorlesen ist der erste Schritt in die Bücherwelt.

Mit dem Projekt Punkten mit Vorlesen möchte der Esslinger Verlag Erziehe-
rinnen und Leseförderer dabei unterstützen, Eltern für das Vorlesen zu be-
geistern. Die Idee: Eltern sammeln Punkte für jeden Tag, an dem sie vorlesen.  
Am Ende der Aktion werden Vorleser und Zuhörer mit einer Urkunde belohnt. 

Im Herbst 2010 wurde Punkten mit Vorlesen erstmals als Pilotprojekt mit dem Spiel- und Lern-
haus in Landau durchgeführt. Insgesamt kamen die Eltern der Einrichtung in Landau auf über 315 
Vorlese-tage. 
Die Resonanz auf die Aktionen war so hoch, dass Esslinger ab November 2011 ein Onlineangebot 
zur Verfügung stellt. So kann vielen Einrichtungen die Teilnahme ermöglicht werden. 
Derzeit führt u.a. die Kindertagesstätte in Barbelroth in der Pfalz das Vorleseprojekt mit großer 
Begeisterung durch. Weitere Anmeldungen für das Frühjahr wurden bereits angenommen.

Das kostenlose Material findet sich auf der Website unter www.esslinger-verlag.de/kindergarten. 
Ein Ankündigungsplakat, ein Poster zum Eintragen der Vorlesepunkte, die Lesekarte zum Mitge-
ben zu den Büchern sowie Urkunden für die Teilnehmer stehen zum Download bereit.
In einem zu diesem Zweck extra zusammengestellten Ideenheft finden die Vorleser Anleitungen 
und Tipps zur Durchführung.  

Es besteht außerdem die Möglichkeit, ein Paket mit Esslinger Vorlesetiteln für den Zeitraum von 4 
Wochen auszuleihen. Darin finden sich Bücher für Kinder von zwei bis sechs Jahren.

Weitere Informationen zur Aktion finden Sie unter esslinger-verlag.de/kindergarten.
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